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Kodel mes cia siandien / lukesciai
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> Suzinokite apie rinkos dalyvius, konkurenty “Iemq ar galimybe?

»Kodél rinka yra svarbi versle Svarbiausia dﬂorin’r suprasti savo verslo idejq ir rinkq,
kurioje aptarnaujate.

> |Smokite SSGG analize nustatyti gerai veikiancias verslo srifis

> Marketing Mix Padeda planuoti, kurti ir jgyvendinti veiksmingas rinkodaros strategijas
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Temy sarasas
(kaip programoje/ teoringje
dalyje)

1 Supazindinimas su rinkodara

"1 Marketingo terminija

1 Marketingo vaidmuo rinkos verslo sampratoje

1 Rinkos veikejai

1 Aplinkos analitikas

"1 Konkurentai

1 SSGG analize

1 Segmentavimas, taikymas, padeties nustatymas
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Mokymosi taskai
(kaip programoje/ teoringje dalyje)

% o Nustatyti rinkodaros sampratg
% o Pateikti pagrindine rinkodaros terminijg

% e Paaqiskinfti rinkos tyrimy procesus ir konkurencinio pranasumo formavimagsi

+ o Nurodykite rinkodaros derinj
% e Supazindinti su pagrindinémis Siuolaikinés rinkodaros tendencijomis v

Saltinio vaizdas:

https://medium.com/@anmolkohli1296/the-marketing-concept-94676e40e38a

The
production
concept

ur
The social The
marketing - product
concept o - concept
- Marketing
Concepts

The
marketing
concept

The selling
concept
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https://medium.com/@anmolkohli1996/the-marketing-concept-94676e40e38a

Pagrindines veiklos / uzsiemimo strukturateorinis,
praktinis,...)

- Teorinés dalies pristatymas (45 min.)
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- Trumpa diskusija ir komentarai sSia tema (10 min.)

-Pirma veikla: ,Kas yra rinka?(40 min. darbas grupéje nuo 3 iki 5 Zzmoniy)

- Pertrauka (10 min.)

-Antra veikla: ,,Kas yra rinkodara?(40 min — individualus darbas)

- Trecia veikla: ,,Kodél tokia svarbi SSGG analizé?(45 min - individualus darbas)

- Pertrauka (10 min.)

- Klausimai ir baigiamasis uzsiemimas (25 min.)
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sSgrasas

Ko tikites ismokti
(konkrecCiy rezultaty sgrasas)
- Padaugeéjo ziniy apie pagrindines projekto temas: ziedines

ekonomikaos poziur], naujg ekonomikos praktikg, tvaruma,
finansinj rastingumaq ir verslo planavima,.

- Didesnis gebéjimas priimti pagrijstus sprendimus asmeniniame ir
profesinidme gyvenime, suteikiant daugiau galimybiy tobulinfi
jgudzius ir socialiniam mobilumui

- Parodykite naujus mgstymo gebejimus ir novatoriskg nasuma,
kad jgyvendinfumete naujas idejas

- Analizuoti sudéetingas sistemas jvairiose srityse

- Sukurti keletq idejy ir galimybiy kurti verte, jskaitant geresnius
esamy ir naujy Issukiy sprendimus

Saltinio vaizdas:https://www.eurolabitalia.it/il-piano-dazione-dellue-per-leconomia-circolare/
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https://www.eurolabitalia.it/il-piano-dazione-dellue-per-leconomia-circolare/

Teorines dalies apzvalga

Sios sesijos tikslas — suprasti, kas yraRinkodaros koncepcija.

Marketingo koncepcija yra susirupinusi ideja patenkinti kliento poreikius gaminiu,
kaip kliento problemos (poreikiy) sprendimu.

Marketingo koncepcija yra esminis siandienines jmones orientacijos pokytis,
suteikiantis pagrindg siekti konkurencinio pranasumo.

Trumpai tariant,rinkodaros koncepcija yra svarbi, nes ji apibrézia, kaip josy jmoné
skatins verslq ir klestés. Jame teigiaoma, kad pagrindinis jmonés darbas yra
patenkinti kliento poreikius.

Tai pasiekioma nustatant, ko nori rinka, ir tada geriausiai pritaikant produktg ar
paslaugq, kad ji atitikty.
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Rinkos samprata

Rinka apibrézioma kaip visy pirkejy ir pardavejy suma nagrinejamoje vietoveéje ar
regione.
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Sritis gali buti zemeé arba Salys, regionai, valstijos ar miestai.

Prekiy, kuriomis prekiaujama, verté, kaina ir kaina priklauso nuo pasiulos ir paklausos
rinkoje.

Rinka gali buti fizinis subjektas arbba virtuali. Jis gali buti vietinis arba pasaulinis, tobulas ir
netobulas.
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Kas yra rinkodara?

Rinkodara yra verslo terminas, kurj ekspertai apibreze daugybe skirfingy
budy. Tiesg sakant, net /moneés lygmeniu zmones §) terming gali suvokti
skirtingai.

Amerikos rinkodaros asociacijos (AMA valdybos) apibrézimas yra toks:

“Rinkodara yra veikla, institucijy rinkinys ir procesai, skirti kurti, bendrauti, teikti ir keistis
pasiOlymais, turin€iais verte klientams, klientams, partneriams ir visai visuomenei.*

https://marketbusinessnews.com/financial-glossary/marketing-definition-meaning/
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https://marketbusinessnews.com/financial-glossary/marketing-definition-meaning/
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Rinkodaros vaidmuo versle

Tai yra jusy jmones veidas, koordinuojantis ir gaminantis visas verslg
reprezentuojancias medziagas.

Marketingo departamento uzduotis yra susisiekti su potencialiais klientais,
¥ investuotojais ir (arba) bendruomene, kartu kurti visapusiskg jvaizdj, kuris
Y feigiaomai atspindéty jusy jmone.




Rinkos veikeéjai, konkurentai l

Elementai, kurie vaidina svarby vaidmen| rinkodaros procese, gali buti
suskirstyti | tris grupes:

-klientai,
- platintojai,ir
-pagalbininkai

Sios grupés turi ne tik bendrauti viena su kita, bet ir sqveikauti verslo
aplinkoje, kurig veikia jvairios jegos, jskaitant vyriausybine, ekonomine ir
socialine jtaka.
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Aplinkos analize (Pestelio modelis)

Pirmasis projekto zingsnis — aplinkos analizésusideda is dviejy
pagrindiniy daliy.

Pirmasis yra isorines aplinkos, ty rinkos, | kurig norite pereiti, analize,
atlikta naudojantPESTEL modelisirPORTER modelisanalizuoti
konkurencijq.

PESTEL analize padeda organizacijai nustatyti isorines jégas, galinCias
paveikti jy rinkqg, ir analizuoti, kaip jos galéty tiesiogiai paveikti jy
verslg
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Aplinkos analize (Porterio modelis)

Si modelj 1979 m. sukGré Michaelas Porteris i§ Harvardo
verslo mokyklos kaip paprastg budqg jvertinti ir jvertinti
jmones konkurencinguma ir padet;.

Paarindine ideja yra nustatyti, kur Siuo metu yra ekosistemos
galig, Ir nustatyti, ar naujos idejos, produktai ir paslaugos
gali buti naudingos..




Aplinkos analize (SWOT analize)

Antroji dalis apima vidine analize, atliktg naudojantSSGG analizés
modeliszinoti esamqg jmones situacijq rinkoje, kurioje dirbate (arba norite
isikelti).

SWOT yra stiprybiy, silpnybiy, galimybiy ir grésmiy akronimas. Tai jrankis, kur
dazniausiai naudoja verslas, kai planuoja ateitj, kad isryskinty tiek vidinius,
\ tiek isorinius veiksnius, turinCius jtakos verslui.

Stiprybes ir frokumai yraVidinis, o galimybes ir gresmeés yralsorinis.




Segmentavimas: jprasminkite rinkg l

Pirmas zingsnis yra suprasti skirtingus rinkos poreikius segmentuojant. Tai
tiesiog rinkos padalijimas j aiskiai identifikuojamas ir atskiras grupes,
turinCias panasiy poreikiy.




Taikymas: nuspreskite, kurivos klientus geriausiai '
aptarnavti

Kitas STP modelio etapas yra taikymas.

Dabar rinka yra padalinta | panasiy klienty segmentus, antrasis zingsnis yra
nuspresti, kuris (-i) segmentas (-iai) geriausiai finka aptarnauti, ir pritaikyti mus
pasiulymaq, | kurj orientuota.

Taigi kokius klientus renkames?
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Padeétis: issiskirkite is konkurenty

Tikslineé rinka dabar aiski — suprantame jy poreikius.

Padéties nustatymas yraerdve, kurig norime vzimti kliento
mintyse,palyginti su musy konkurentais. Norédami sukurti Sig pozicijq,
turime aiskiai zinoti, kaip konkuruosime, remdamiesi supratimu, kKo nori
Y musy tiksliniai klientai, kad musy pozicija jiems buty patraukli.




Pirmoji veikla
"Kas yra turgus?”

(40 min.) - Darbas grupéje nuo 3 iki 5 zmoniy

1) Dalyviai bus iSmoke teorine dal;.

2) Dalyviy skirstymas | grupes.

3) Pateikite ,pritaikytg" formatqg kiekvienai grupei, popieriy ir rasiklius.
4) Paaiskinti dalyviams (suskirstytiems | grupes) veiklos uzdavin;.

Uzsiemimo tikslas — mokyfis su kitais zmonéemis, dalintis mintimis, fobulinti asmeninius
gebejimus. Co-funded by the
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Antroji veikla

"Kas yra rinkodara?"
(40 min.) - Savarankiskas darbas

1) Kiekvienas dalyvis iSmoko teorine dalj.
2) Kiekvienas dalyvis turi priedqg n. 4, popierius ir rasikliai.
3) Paaiskinkite dalyviams veiklos uzduot.
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Trecias uzsiemimas

"KodelSSGG analizetoks svarbus?”
(60 min.) - Savarankiskas darbas
- Kiekvienas dalyvis yra ismokes teorine dalj.

- Kiekvienas dalyvis turi priedqg n. 3, popierius ir rasikliai.
- Paaiskinti dalyviams veiklos uzduotj.
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Ka pasiekeme siandien: musy rezultatai

Dabar dalyviai gali:
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Apibudinti rinkodaros sampratq ir nustatyti jos reiksme;

liustruoti rinkodaros sampratg;

Paaiskinti rinkodaros terminologijq;

Nurodykite rinkodaros vaidmenj versle




