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Kodel mes cia siandien / lukesciai

> Suzinokite, kas yra rinkodaros rinkinio kon‘}o, zinokite, kaip ji ,,mums padeda*

> Suzinokite, kas yra rinkodaros rinkinio ,,7 P, ﬂjdé’ri verslqg | rinkg ir kaip jj
panaudoti su jvairiais jegos lygiais

> Suzinokite, kokia yra rinkodaros strofgas, siekiant uztikrinti, kad ,,produktas" buty
parduodamas net esant intensyviai konkurencijai

> Suzinokite, koks yra konkurencinis prono§ﬁmﬂs gaminant prekes ar paslaugas
geriau ar pigiau nei konkurentai

> Suzinokite, kokios yra konkurencinio pranasumo strategijos, leidziancios jmonei
pasiekti didesne marzg -
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Temy sarasas
(kaip programoje/ teoringje
dalyje)
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Marketingo misinio koncepcija
Konkurencinio pranasumo [gijimas
Paslaugy rinkodaros kompleksas

Rinkodaros konkurencija

Imoneés konkurencinis pranasumas
Konkurencinio pranasumo |gijimo strategijos
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Mokymosi taskai
(kaip programoje/ teoringje dalyje)
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% Suzinokite, kas yra rinkodaros komplekso koncepcija;
% Suzinokite, kas yra rinkodaros rinkinio ,,7 P*;

% Suzinokite, kas yra rinkodaros strategija;

% Suzinok, kas yra jmonés konkurencinis pranasumas;

Adobe Stock | #127690884

% Suzinokite, kokios yra konkurencinio pranasumao jgijimo strategijos;

Saltinio vaizdas:
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Pagrindines veiklos / uzsiemimo strukturateorinis,
praktinis,...)

- Teorinés dalies pristatymas (40 min.)
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- Trumpa diskusija ir komentarai Sia tema (10 min.)

- Pirma veikla:,Kas yra rinkodaros komplekso koncepcija? Apibudinkite ,,7 P“ (60 min. — darbas poromis))

- Pertrauka (10 min.)

-Antra veikla: “Klasés diskusija: rinkodaros privalumai ir trokumai* (45 min.)

-Trecias vzsiémimas: Apibudinkite, kokios yra rinkodaros konkurencijos, imonés pranasumo ir
konkurencinio pranasumo jgijimo strategijos" (45 min. — individualus darbas)

- Pertrauka (10 min.)

- Klausimai ir baigiamasis uzsiemimas (10 min.)
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Ko tikites ismokti
(konkrecCiy rezultaty sgrasas)
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konkrecCiy rezultaty

Apibudinti rinkodaros konkurencijg ir konkurencinj pranasuma;

Pasirinkite konkurencinio pranasumo strategijq verslo pléetrai

Saltinio vaizdas:https://stock.adobe.com/sk/search/images2k=marketing+mix&asset id=19974738
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Teorines dalies apzvalga

Sesijos tikslas — padeti suprasti, kg josy produktas ar paslauga gali pasidlyti
jusy klientams.

- Padeda planuoti sekmingg produkty pasiulg.
- Padeda planuoti, kurti ir jgyvendinti efektyvias rinkodaros strategijas.

- Padeda suzinoti, kada ir kaip reklamuoti savo produktg ar paslaugqg savo
klientames.

- Rinkodaros komplekso elementy nustatymas ir isdestymas leidzia vers|ui
primti pelningus rinkodaros sprendimus visais lygmenimis.

Rinkodaros komplekso elementy nustatymas ir isdestymas leidzia verslui
priimfi pelningus rinkodaros sprendimus visais lygmenimis. Sie sprendimai
padeda verslui: pletofi stiprigsias ir apriboti silongsias puses. Tapkite
konkurencingesni ir labiau prisitaike savo rinkoje.

Dalyviai taip pat gales pradeti savo verslo idgjq.




Rinkodaros misinio koncepcija

Rinkodaros derinys yra koncepcija, kurig, kaip teigiaoma, sukure profesorius ir akademikas
Neilas H. Bordenas, iSpletojes Jameso Cullitono koncepcijg, kad verslo vadovai yra
ingredienty maisytojai.

Sudedamosios dalys yra skirtingos rinkodaros ypatybes ir praktika. Veliau rinkodaros rinkinj
patobulino profesorius ir autorius Jerome'as McCarthy, kad | jj buty jtraukti keturi
pagrindiniai komponentai: produktas, vieta, kaina ir reklaoma. McCarthy apie ,,4 Ps" rasé
septintajame deSimtmetyje savo knygoje ,,Basic Marketing: A Managerial Approach®.
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Dabar, kai zinote, kas yra rinkodaros rinkinio 7Pyra ir ju kime, pasinerkime | kiekvieno
aspekto apibrézimag.
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pranasumo jgijimas

Konkurencinio pranasumo jgijimas

Konkurencinis pranasumas reiskia veiksnius, leidzianCius jmonei gaminti prekes ar paslaugas
geriau arba pigiau nei jos konkurentai.

Sie veiksniai leidZzia gamybinei jmonei generuoti daugiau pardavimy arba didesne marza,
palyginti su jos konkurentais rinkoje.

Konkurenciniai pranasumai siejami su jvairiqis veiksniais, jskaitant sgnaudy struktOrg, prekes
zenklg, sitlomy produkty kokybe, platinimo tinklg, intelektine nuosavybe ir klienty
aptarnavima.
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Paslaugy rinkodaros derinys yra jvairiy paslauguy rinkodaros elementy,
kuriuos jmones naudoja savo organizacinei ir prekes zenklo zinutel
klientams perduoti, derinys.

Paslaugy rinkodaros kompleksas

Paslaugy rinkodaros derinystaip pat zinomas kaip isplestinis rinkodaros
derinys ir yra neatsiejama paslaugy plano dalis.

Paslaugy rinkodaros kompleksg sudaro 7 P, palyginti su 4 produkto
rinkodaros komplekso P. Paprasciau tariant, paslaugy rinkodaros
kompleksas prima paslaugq kaip pat] produktg. TacCiau jis prideda dar 3
P, kuriy reikia optimaliam paslaugy teikimui.




Rinkodaros konkurencija

Yra trys pagrindiniai rinkos konkurencijos tipai:
- Tiesioginiai konkurentai
- Netiesioginiai konkurentai

- Pakaitiniai konkurentai

Co-funded by the e,
Erasmus+ Programme [
of the European Union




Imoneés konkurencinis pranasumas

Du pagrindiniai konkurenciniy pranasumu fipai yra santykinis pranasumas ir
diferencinis pranasumas.

- Konkurencinis pranasumas palyginti su lyginamuoju pranasumu
- Konkurencinis pranasumas pries diferencinj pranasumag

Kaip suzinoti, ar jmoné turi konkurencinj pranasumaqe
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Konkurencinio pranasumo jgijimo strategijos

Ziedinés ekonomikos modelis leidZia jnonéms integruoti regeneracines
gamybos sistemas, kurios naudoja uzdarojo ciklo isteklius, kad buty
pasiektas ekonominis ir aplinkos fvarumas, yra jusy jmones veidas,
koordinuojantis ir gaminantis visas verslg reprezentuojancias medziagas.

Darbe pagrindinis demesys skiramas cirkuliaramsekonomikoskonkurencinj

pranasumg is tarptautiniy drabuziy pramones intfernacionalizacijos
paradigmos.
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Pirmoji veikla

»Kas yra rinkodaros komplekso koncepcija? Apibudinkite ,,7 P* ir

ju svarbqg?

(60 min.) - Darbas poromis
1) Dalyviai bus iSmoke teorine dal;.
2) Dalyviai dirba poromis.

3) Pateikite ,,priskirtg* formatq kiekvienai porai, popieriui ir rasikliui.

4) Paaiskinti dalyviams (suskirstytiems poromis) uzduot;.

Uzsiemimo ftikslas — mokytis su kitu zmogumi, dalintis savo mintimis, fobulinti asmeninius

gebéjimus.

Co-funded by the R
Erasmus+ Programme [SEEEEE.
n Union

of the Europea




Antroji veikla

~Klases diskusija: rinkodaros pranasumaii ir trokumai?
(45 min.) - Savarankiskas darbas

1) Dalyviai ankstesne veiklg atliko poromis

2) Sios veiklos tikslas — pasidalinti asmeninémis rinkodaros idéjomis, privalumais ir
trokumais;

3) Kokie rinkodaros pasiulymai;
4) Pademonstruoti asmeninj gebejimqg naudoti rinkodarg
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Trecias uzsiemimas

~ApibUdinkite, kas yra rinkodaros konkurencija, jmonés konkurencinis pranasumas
ir konkurencinio pranasumo jgijimo strategijos?

(45 min.) - Savarankiskas darbas

-Kiekvienas is dalyviy atliko ankstesnes veiklas
- Kiekvienas dalyvis yra ismokes teorine dal.
- Kiekvienas dalyvis iSmoko, kas yra rinkodara ir ,,7 P*.
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Ka pasiekeme siandien: musy rezultatai

Sios sesijos pabaigoje dalyviai jgis:
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Rinkos ir rinkodaros iSmanymas;
- | kg ir kaip kreiptis norint pradeéti verslo idejq;

- Dalyviai turés galimybe isSnagrinéti procesq kartu su dizaino, reklamos ir prekés zenklo
kOrimo subtilybémis:

- Dalyviai zinos, kaip vartotojai perka pagal tai, kaip supakuoti produktai ir paslaugos;

- Sesijos pabaigoje dalyviai gales atpazinti ir panaudoti rinkodaros strategijy pozicionavimo ir
konkurencingumo pranasumus.

- Paskutinis, bet ne maziau svarbus dalykas — dalyviai turés galimybe daryfi jtakg sprendimy
priemimui ir pirkimo jproCiams, tureti naudingy jgudziy net ir nevykdydami jprastinio
rinkodaros vaidmenes.
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